PIANO STRATEGICO NAZIONALE DEL TURISMO

Rilevazione delle specifiche problematiche territoriali

REGIONE (il compilante indichi in quale Regione svolge la propria attivita)

COMPARTO (il compilante indichi il comparto di attivita es. Alberghi, Pubblici
esercizi, Turismo open air, agenzie di viaggi e tour operator ecc.)

ATTIVITA’ (il compilante indichi se risponde come rappresentante/funzionario
del mondo associativo o come operatore del settore)

1. Indichi le misure a sostegno delle imprese attuate in questi anni dal Governo della sua Regione
che hanno avuto significativo impatto positivo e ritiene vadano replicate in futuro e/o possano
essere estese in altri contesti geografici (max tre indicazioni)

2. Indichile misure a sostegno delle imprese attuate in questi anni dal Governo della sua Regione
che, a suo avviso, non hanno avuto significativo impatto significativo e che ritiene inutile o
controproducente che vengano replicate in futuro (max tre indicazioni)




3. Indichi le pilt importanti misure di sostegno alle imprese che ritiene dovrebbero essere attuate
a livello regionale per lo sviluppo del turismo, tenendo quindi conto delle specificita del
sistema produttivo del suo territorio (max tre indicazioni)

4. Indichi quanto e d’accordo con la seguente affermazione:

GLI AIUTI ALLE IMPRESE DOVREBBERO ESSERE BASATI SU MECCANISMI AUTOMATICI E NON
SU PROCEDURE E BANDI

Per nulla Poco Molto Completamente

5. Indichi quanto & d’accordo con la seguente affermazione:

LE IMPRESE HANNO UTILITA PIU CHE DI AIUTI ECONOMICI, DI SEMPLIFICAZIONE NORMATIVA
E BUROCRATICA E DI RIDUZIONE DEGLI ONERI FISCALI

Per nulla Poco Molto Completamente

6. Indichi quanto & d’accordo con la seguente affermazione:

GLI AIUTI ALLE IMPRESE VANNO CONCENTRATI IN POCHI AMBITI STRATEGICI IN MODO DA
AVERE UNA DIMENSIONE RILEVANTE PER | BENEFICIARI

Per nulla Poco Molto Completamente

7. Indichi quanto e d’accordo con la seguente affermazione:

GLI AIUTI VANNO DATI PRIORITARIAMENTE ALLE IMPRESE CHE SI IMPEGNANO IN
SIGNIFICATIVI INVESTIMENTI PER LA CRESCITA QUALITATIVA DELLA LORO OFFERTA

Per nulla Poco Molto Completamente




